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Visio 

•  Hanke rohkaisee Keski-Suomen yrityksiä kehittämään uusia 
digitaalisia elementtejä sisältäviä tuotteita, palveluja, konsepteja tai 
toimintatapoja.  
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Tavoitteet 
•  Maaseudun yritysten digiloikka. 
•  Jo olemassa olevien digitaalisten palvelujen hyödyntäminen. 
•  Uusien digitaalisten ideoiden ja teknologioiden 

kaupallistamiskyky. 
•  Yritysten verkostoituminen digitaalisen osaamisen alueella. 
•  Herättää ajatuksia uusista tuotteista, palveluista ja ideoista. 
•  Tuotteiden ja palveluiden kehittäminen ja toiminnan 

tehostaminen. 
•  Esitellään tarvelähtöisesti mm. Pilvipalvelut, sosiaalinen 

medeia, Internet of things, robotiikka, CRM, verkkokauppa 
•  Aiemmin luotujen aineistojen kokoaminen 

ja hyödyntäminen 
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Kohderyhmät 

Kohderyhminä ovat lähinnä Keski-Suomen maakunnan alueella 
maaseudun elinkeinoelämän keskeisten toimialojen pk-yritykset: 
•  Sote-alan palveluyritykset 
•  Alkutuotanto (maa- ja metsätalous)  
•  Alkuvaiheen yritykset (start-up) 
•  Bio- ja elintarvikeketjut 
•  Teknologiateollisuus 
•  Palveluyritykset 
•  Kaupan toimitusketju 
•  Luovan alan yritykset 
•  Muut toimijat, joita maakunnasta löytyy 
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Toimintatavat 

•  Työpajat kumppanien kanssa yhteystyössä ja yritysten 
tarpeiden mukaan 

•  Referenssiesitykset  
•  Perehdytys- ja aktivointityöpajat seutukunnittain 
•  Palautekysely jokaisesta tapahtumasta, palautteen 

mukaan toiminnan muokkaaminen. 
•  Tapahtumista tiedottaminen verkossa, sosiaalisessa 

mediassa ja kumppanien tiedotuskanavissa 
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Tulokset 

•  Digitaalisten mahdollisuuksien tiedostaminen yrityksissä 
•  Yritysten tuotteista seuraavan sukupolven versioita, 

joissa hyödynnetään digitaalisia elementtejä 
•  Uusia start-up -yrityksiä, liiketoimintoja ja 

liiketoimintayksiköitä 
•  Ideoita kokonaan uusista tuotteista ja palveluista. 
•  Työvälineitä siihen, kuinka maaseudullakin voidaan 

pärjätä 2020-luvun maailmassa. 
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